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CLIPETES

I N T R O D U C C I Ó N A L A  
I N N O V A C I Ó N



Integrantes:

Erick  Vá sq u ez  - 2 0 2 0 5 6 7 0   

M a r i a n a C o r d e r o - 2 0 2 0 0 9 2 2   

Car los  F u e n t e s  - 2 0 2 0 0 5 6 2   

Nasr i  Yada  - 20205757

D a n  Figeac - 2 0 2 0 1 0 0 3
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E mp re n d e d o re s

Inic iar c o n ba jo p r es up ues t o sus   

ventas

Objetivos  

co m e rc iale s

Ve n d e d o re s  

ambulantes

Of r ec e r u n a m a n e r a sani tar ia   

p a r a la ven t a d e sus p r o d u t o s
N e g o c i o s f ormales

D a r u n c u i da do ext ra a sus   

h e r r a mi en t a s  d e t rabajo
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El m u n d o  h a  d a d o  u n  g i ro  i n e s p e r a d o  d e s d e   

inicios de l a ñ o 2 0 2 0 , n u e s t r a f o r m a d e v ida h a   

c a m b i a d o gracias a la p a n d e m i a de l COVID -19

Problemática So luc ió n
Dadas  las c ircunstancias ,  se t ra ta rá   

d e  da r l e  u n a  a yu d a  a  los  

v e n d e d o r e s  i n f o r ma l e s  p a r a   

r e c u p e r a r  la con f ianza  d e  los  

clientes;  a  t ravés  d e  ba r re ra s  d e   

p r o t e c c i ó n  p a r a  m i n i m i z a r  el  

r iesgo  d e  con tac to  e n t r e  el  

v e n d e d o r  y c o n s u m i d o r
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CLIPETES

¿ Qu é es?

Clipetes busca darles la oportunidad de hacer  ver 

sus negocios con mayor formalismo, limpieza  y 

amigable a la vista, ya que el consumidor se  guía 

por el interés de ver sanidad como un  servicio de 

atención extra



Benef i c ios

React ivac ión eco nó mica .

Molest ias

Falta d e co nf i anza p a r a la o fe r t a   

d e  sus p ro d uc to s .

Servicios y actividades

Esta h e r r a mi e n t a  será  co locada   

sob re el p r o d uc t o / c a r r i t o d e ventas.

Propuesta  d e valor

P R O Y E C TO  D E I N N O VA C I Ó N

"Clipetes" será la nueva solución no  solo 

contra la exposición del virus para  la 

oferta de productos ambulantes.



Fase 1

So luc io na r  lo  q u e  s u p o n e  la  

i n t e r acc ión e n t r e el e s tud ian te y   

el ma e s t r o

Fase 2

Este p r o ye c t o  ( i mp l e me n t a d o   

l o ca lmente ) es clave p a r a h a c e r   

m á s  conc ienc ia  sob re  la  

p a n d e m i a

Fase 3

Se b ene f i c i an t a n t o los c o me r c i a n t e s   

d e l  sec tor  i n fo r ma l  c o m o  el  

c o n s u mi d o r  p r o m e d i o sa lvado reño

Propuesta d e   

i n n o v a c i ó n





B e ne f i c io real
El uso de plástico es lo más habitual y podríamos usarlo tanto para usopropio como  

comercial, en lo cual se incluyen los carretones de comida.



¡Muchas gracias!


